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Идея Продукт

Реклама

Продажи

Багамы!



Продукт Продажи Багамы



ЧТО ЖЕ ДЕЛАТЬ?





АУДИТОРИЯ





...ОК, АУДИТОРИЯ И ВСЕ?





ФОКУС СООБЩЕНИЯ





ОК! Я ВСЕ ПОНЯЛ!
ПОБЕЖАЛИ ДЕЛАТЬ 

ВИЗИТКИ!



КАНАЛЫ ПРОДВИЖЕНИЯ



А ЧТО КРОМЕ ВИЗИТОК?..

• Аутдор
• Транспорт, билборды, плакаты, тумбы и т.д.

• BTL
• Листовки, визитки и т.д.

• Media
• Онлайн, оффлайн

• Сарафанное радио



ОЦЕНКА ЭФФЕКТИВНОСТИ



ОЦЕНКА ЭФФЕКТИВНОСТИ
• Сколько стоит один контакт с клиентом?

• Сколько стоит одна совершенная продажа?

• Сколько времени проходит между началом кампании и 
результатом?

• Сколько клиентов теряется по пути?

• Есть ли сезонная, географическая, зависимость между 
кампанией и результатом?



О ЧЕМ ПОМНИТЬ

• Аудитория

•Фокус сообщения

• Каналы продвижения

•Оценка эффективности

• Дизайн



ПОУПРАЖНЯЕМСЯ

•Финансовый кооператив

• «Проветриватели»

• Социальная сеть для молодых мам 

• Услуги по разработке веб-сайтов



ПРОДАЖИ:
ВСЕГДА ЛИ ПРАВ КЛИЕНТ?



CASE #1 
•Министерство хочет заказать презентацию своего 
ведомства в Москве. Видно, что сроки поджимают, очень 
важно «произвести впечатление», четкого понимания 
содержания нет, бюджет ограничен.

• Предварительное изучение проекта (в форме подробной 
анкеты) показывает, что работы будут стоить в 4 раза 
дороже, чем весь выделенный бюджет.

• В чем проблема? Как ее решить?



CASE #2
• Клиент заказал длинный проект по разработке сложного 
многоэтапного сайта

• На каждой встрече возникают проблемы вида
«Давайте подвинем кнопочку вверх, моей жене так 
нравится!»

• Бюджет ограничен, почасовая оплата работы 
разработчиков не принимается

• В чем проблема? Что делать?



ВАШИ ПРИМЕРЫ!



СПАСИБО!
ВОПРОСЫ?


